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OBJECTIFS

CALENDRIER

LEVIER
MEDIAS

Notorieté et engagement
 Faire connaitre |I'offre de Pour Bien Vieillir Bretagne
» Favoriser les inscriptions a I'alerte en ligne sur le site pour
favoriser I'inscription et la participation des seniors aux actions
de prévention

* Début de la campagne digitale : 26 aolt 2025
* Fin de lacampagne : 05 octobre 2025

Publications sponsorisées (caroussels d’images et vidéos) sur
Facebook et sur du Display Google.

Le display, c’est de |la publicité visuelle sur Internet (bannieres,
images) pour faire connaitre un message ou un évenement.



La page d’atterrissage de la campagne (landing page)

POUR Bien
RP VieiLLiR

Restez informé des activités preés
de chez vous

Des dizaines d'événements gratuits pour prendre soin de soi et faire des rencontres en
Bretagne. Recevez I'agenda des activités prés de chez vous directement dans votre boite
email.

Commune

Indiquez un lieu

Adresse e-mail

En cochant cette case, je consens & ce que mes données personnelles soumises dans ce formulaire soient
recueillies et stockées par Pour bien vieillir Bretagne et ses partenaires habilités dans le but de répondre
4 ma demande de maniére personnalisée

- S'inscrire



https://www.pourbienvieillirbretagne.fr/landing/recevoirunealerte/

Les visuels de la campagne crées en interne

Carrousels et

o
POUR Bien
BRETOGNE

Faites le plein
d’activités et

de rencontres pour LA UL A

le nord. Elle profite
rester en forme. des activites gratuites sur v?%r‘: |_B|I_?B
pourbienvieillirbretagne.fr BRETAGNE

Ateliers
Bienvenue
a laretraite

Comme Soizic,
participez et faites le
plein de conseils et de
rencontres pour une
retraite au top !

Comme Yves,
restez
au courant
des activités
dans le
- Morbihan.
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! Retraité mais pas en retrait.

Faites le plein
d’activités et de
rencontres en
Bretagne'!

wbouR Bic”, ;
VieilkLiR
BReEeTAGNE

Avec les activités gratuites
Pour bien vieillir Bretagne.

POUR Bien
A 69 ans VieiLLiR
BReTAGNE

Gaél continue toujours

es trucs e
: VIGiLLIR

NS

des activités gratuites

Et bien d’autres thématiques

OUlgl“E
NUTRITION
w ACTIVITE @

PHYSIQUE
ateliers, conférences, sorties, forums...

POUR Bien
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Retraité mais pas en retrait.

Avec les activités Pour bien vieillir Bretagne.

Casser ma routine |

ADAPTEE
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Les résultats cles




Moyen utilisé : campagne sur Facebook
Du 26 aolut au 5 octobre 2025

;2/ 4 287 inscriptions a l'alerte agenda par D 38 commentaires, 59
email (3 749 meta vs 538 display) enregistrements ainsi
que 119 partages
>,
 —

T @ Codt par inscription en moyenne : 1.84€

\l/

CTR en moyenne : 1.85%
(taux de clic sur les

) ublications
@ 649 315 impressions P )
(= vues sur les publications)



Moyen utilisé : Display - Google

Du 26 aolit au 5 octobre 2025

22 CTRenmoyenne: 4.75%
;2/ 538 inscriptions a I'alerte agenda par email '[} .y ’
(taux de clic sur les

publications)

.

>, @ 252 265 impressions

288 @ CoUt par inscription en moyenne : 2.69€ (= nombre de vues)




Détail des résultats par vague et par classe d’age

Facebook a le mieux performé.

Levier | période budget Colit Tx Colit par
par clic conversion inscrit

ZORUMS , -tellers 9
) vidéo \ Rt Carrouze
o> Meta 2650/%8 U 18257 8085 023€ 2567 31,8 % 1,37€ 4 391 clics " 3 694clics
En cette rentrée,
faites le plein
de vitalité ! o < :
+65ans  Meta Q088U 92209€ 3903 023€ 1182  303% 1,28 € vidéo | Carrousel
1400 clics : 2 503 clics
-
+56ans Display 2§0B8Y 121377€ 9504 0,12€ 392 4,1% 3,1€ o
oo e
+65ans Display 280023V 23350€ 2467 [09€ 146 6% Lot ¥ raitesle plein

d’activités et
. _ sk de rencontres pour ERAVAIE]
Visuel ‘ rester en forme.

[ Je mrinscris §

Casser ma routine %



Performances des visuels




Tableau des performances par département
Campagnes Facebook

lle et vilaine d’Armor
1 876

Les jeunes seniors 60-65 ans se réevélent
00-65 1000 3 1507 particulierement receptirs.

65+ 100 440 387 576
2100 751 1894 1452
60-65 501 148 1640 1102 Le format video représente 37% des
. = 48 245 309 Interactions.
1216 1196 1885 1494

Source : Matomo



Tableau des performances par département
Campagne Display

E“M“ fauxciies Les applications mobiles Santé dominent avec 9164 clics,
représentant le levier principal de trafic sur le site Internet.

Apps mobiles 84133 9164 10.9%
Santé Ouest-France.fr excelle avec un taux de clics de 40,1%,
confirmant I'efficacité des médias régionaux.
ouest-france.fr 1040 417 -
Youtube 1523 244 16,0%
thenoblenews.co 284 51 18.0%
m
apkuick.com 173 49 28,3%

Source : Matomo 18



Impact sur le site internet
pourbienvieillirbretagne.fr




+13 % de visites sur le site internet pendant la période de la campagne
par rapport a I’année précédente période identique (aolit-octobre 24)

26 Aolt au 5 Octobre 2025
= 50 219 visites

Hors campagne digitale les visites restent faibles.

— Visites (30 décembre 2024 — 7 décembre 2025) (Toutes les visites) = Visites (1 janvier— & décembre 2024) (Toutes les visites

13930

6965

1} L L
Jdéc, 2024 -5 janv. 2025 1723 mars 2025 2—8 juin 2025 18—24 aolt 2025 3-9 now. 2025

26 Aolit au 5 Octobre 2024

I = = 38 850 visites

Aout 2934 20 664
Septembre 33021 32 906
Octobre 20 631 17 593
Novembre 14 890 9 581
TOTAL VISITES 71476 80 744
% VARIATION

+13 %

Source : Matomo



Sur la période de la campagne, 21 % des 50 919 visiteurs
proviennent des campagnes Display (Google)

@ Nombre de visiteurs
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Sur la période de la campagne, 19% des 50 919 visiteurs du site
proviennent des campagnes Facebook

@ Nombre de visiteurs
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Enfin, 13,8 % des 50 919 visiteurs sur le site
proviennent des campagnes emailing organiques depuis Brevo.

© Nombre de visiteurs

3000
4 campagnes

emailing
departementales
ont été diffusées le
29/08/2025.
Exemple icl.
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0

Finistere llle-et-Vilaine Morbihan Cotes-d'Armor

Source : Matomo
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https://r.infos.pourbienvieillir.fr/ajzysct3lxpfe.html?t=1771596996539

2,8 fois plus d’inscrits aux actions de prévention sur le site internet pendant la
période de la campagne par rapport a la période précédente ! (aoiit-oct)

© Nombre d'inscrits
1000
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O en 2024
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Source : Back Office 20
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Campagne 2024 VS Campagne 2025

26 aolit au 20 décembre 2024 26 aolt au 5 octobre 2025
4 mois 1 mois et demi

@ 5 736,77 €
budget dépensé en achat

233(]
ey
233(]

achat media
media (honoraires agencies exclues) -26%

4 N\ ! 7
@ 2 517 679 impressions @ 649 315 impressions -74%

@ 4 245,05 € dépensé en
P

;2/ 5 144 inscriptions a ;2/ 4 287 inscriptions 7%

'alerte email ( 189€ par inscription
(s 112€ par inscription




Facebook est un levier efficace. Couplée a la bonne conception de la page d’atterissage
(page d’inscription a I'alerte) et a des formats de visuels performants (videos), le réseau
social permet d'obtenir une conversion mesurable et performante.

LSy RS e SRV CERCT A SR R [ Cl S s pendant la période de la campagne

par rapport a la période précédente (mai-juin-juillet 25)

La campagne fin aolt a début octobre 2025

a généreé 26,7 % de plus d’inscriptions au service en lighe
“recevoir une alerte”
par rapport a I’'année derniére (fin aott a début octobre 24)

2,8 fois plus d’inscrits aux actions de prévention @ X CHNE GG LhlElL
la période de la campagne par rapport a la période précédente ! (aolit-oct)

24
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PBVB CARSAT

1 837,06€ 4 998¢€

L;I'otal = 6835,06€ETTC

28



Contacts

Candice PLOTEAU & Anne TREGARO

Bilan réalisé par la Carsat
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